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Abstract 

Instagram is one of the most popular and widely used social media platforms, particularly, among 

females, as it focuses on visually appealing content. This study aims to explore the uses of Egyptian 

women for Instagram and the gratifications achieved through this usage. It also drives at identifying the 

frequency of exposure to Instagram; monitoring the ways Egyptian women use Instagram, and exposing 

the reasons and motivations behind their Instagram usage. The study draws upon the Uses and 

Gratifications Theory as well as the Symbolic Interactionism Theory. The research methodology relies on 

media surveys, including electronic questionnaires and in-depth interviews. The study is conducted on a 

purposive sample of 300 female Instagram users aged between (18 – 50) years. Additionally, interviews 

are conducted on seven Instagram users. The study's key findings indicate that the majority of the 

participants have been using Instagram for over three years; and that they spend one to three hours per day 

browsing the platform. Most participants have one personal Instagram account. Moreover, the majority of 

participants access Instagram on a daily basis. The most followed Instagram accounts are related to 

beauty, fashion, and cooking. The study recommends conducting further research on the Egyptian women' 

reliance on Instagram in their daily lives and the impact of the platform on their personal lives, work, and 

families. It also suggests analyzing the personal accounts of Instagram users to gain a deeper 

understanding of their posting patterns and the images they choose to share on the platform. 
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:المستخلص  

الاجتمن ي  انتان  ا اائنتمدام  يدديندا يلاند الانن   يعد الانستجرام من  كثرنر ائن ال ااتلا نل  

ايهند  ذن ه ااد ائنل اانى ااعان  ين   ب يتب  ه يرثز يلى ااج نب اابصري اامبهر ف  طرح اامدتلى،

ائتمدام ت اامركة اامصريل املقع الانستجرام االاشب ي ت اامتدققل ملاه اااتعنر  يلنى معندل ااتعنر  

ي  كئب ب اداافنع يعنر  اامنركة  ااعا الانستجرام، ا  د ائتمدام ت اامركة اامصريل الانستجرام ا

اامصريل الانستجرام، ثم  ائتع نت ااد ائنل بلارريتن  الائنتمدام ت االاشنب ي ت، اااتي يللنل اارمزينل. 

ايعتمد ااد ائل يل  ملاهج اامسح الإيلام  متمرلاً ف  الائتبل ن الااعتران  ااامق بلنل اامتعمقنل، كجرينت 

ميردة م  الان   م  مستمدم ت الانستجرام يترااح كيم  ذ  م    300ااد ائل يل  يللال يمديل قلامه   

م  مستمدم ت الانستجرام، اج ءت كذم االات اج ااتن  يل نلت   7ي م(، ثم  طبقت اامق بلل يل     18-50)

إاله  ااد ائل كن كغلبلل اامبدلث ت يستمدم  ملقع الانستجرام ملا  كثرر م  ثلا  ئلالات، يستغرق غ ابلل 

كن كغلبلنل اامبدلثن ت يمنتلع  بسن ب  اامبدلث ت م  ئ يل ارلا  ئ ي ت ب اللم ف  يصنيح الانسنتجرام، 

، ثم  كن غ ابلنل اامبدلثن ت يعنلن نمنف يصنيدهم املقنع انسنتجرام بانعل اابد اخ ص يلى الانستجرام

يلم ، اث نت اادس ب ت الأثرر مت بعنل يلنى الانسنتجرام ااجمن ل، ثنم ااملمنل، ثنم ااانب ، اث ننت كذنم 

ااتل ل ت ذ  اجراء د ائ ت بلل ايتم د اامركة اامصريل يل  انستجرام ف  نمف بل يه  االلملل ايأثلر 

ذ ا ااملقع يلله  ايل  يمله  اكئريه  ااجراء يدللل الدس ب ت ااامصلل المستمدم ت يل  الانسنتجرام 

الدصلل يل  فهم كفضل اكيمق اع دات االاار، يدللل ااصل  اات  يمت   يلك اامستمدم ت نانرذ  يلن  

 الانستجرام.

 .الائتمدام ت، الاشب ي ت، الانستجرام، اامركة اامصريل الكلمات المفتاحية:
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 مقدمة 

انستجرام ذل شعل م  كشع ل االئ اف الاجتم يلل اات  يا  ك ااصل  يبر الإنترننت من  خنلال 

 نل ذم يلننى مجملينل متلالينل من  ملاصنن ت يابلنق يسنمح المسنتمدمل  بتدملننل  نل ذم امان  ثل 

ينن دةً منن  يننتم يغللننر ااصننل  كا يغللرذنن  منن  كجننل ثسننب اامزينند منن  . االئنن اف الاجتم يلننل الأخننرى

ذن  ميهنلم مصنمم خصلصنً  اعن ام ائن ال ااتلا نل "  الإيج ب ت . "م  كقرانهم امت بعلهم"  الإيج ب ت "

الاجتم ي ، ااا ي يسمح الانم  ب لإشن  ة إانى ملافقتنه فن  اامنلاد ااملاانل ة يلنى  ائن ال ااتلا نل 

يلنى ائن ال ااتلا نل الاجتمن ي  ماشنرًا يلنى كن "  الإيج ب ت "يعد  .  الاجتم ي  اام  ل بام  آخر

ااصل ة كا اارئ ال كا اارابف يهم الآخري  اقد يمعلات م  ج ب الانتب ه، يرجع نجن ح انسنتجرام إانى بند 

ثبلر إاى يزايد طلب مجتمعلا  إا  اال لل إاى ائ ال ااتلا ل الاجتم ي  اااهلاي  اا ثلل، يعند االاسن ء 

مستمدمل  ثرليل  ان انستجرام، لأنه يملادهم  اباً  اجتم يلً  اما ذلرذم ايلام يهم ااتج  يل ااميضنلل فن  

اجنأ اامان ذلر إانى انسنتجرام ثلئنللل التلا نل منع معجبنلهم االابتين   .  يابلق اابد ئنهل الائنتمدام

  (Tyer,sara, 2016, p30) بأئم اهم ايلام يهم ااتج  يل ااامصلل

يعد يابلق الانسنتجرام من  كثرنر ائن ال ااتلا نل الاجتمن ي  انتان  ا اائنتمدام  يدديندا يلاند الانن    

ب يتب  ه يرثز يلى ااج نب اابصري اامبهر ف  طرح اامدتنلى اي اننه يعتمند يلنى ااصنل  فقنف بلاسنبه 

ي الل جدا يلى يعس ملاص ت اخرى ااات  يعتمد يلى ااتلانل  فن  اامدتنلى ب اتن ا  فن ن يرثلزذن  يلنى 

يلى ااتعر  يلى كئب ب اداافع ائتمدام يرثز ااد ائل ااد الل  ااج نب اابصري يعلن كثرر بلاسبه ثبلرة 

 (71، ص 2023)ب  بملدة،   اامركة اامصريل الانستجرام االاشب ي ت اامتدققه ملاه

 مشكلة الدراسة :

ااد ائل ف  ااتعر  يلى ائتمدام ت اامرآة اامصريل املقع الانسنتجرام ب لإمن فل امعرفنه يتبلل  ماعله  

داافع اامرآة اامصريل لائتمدام ذ ا ااملقع االإشب ي ت اامتدققل ملاه اتلبله ابتل ج يه  ف  اادصلل يلنى 

اامعللم ت ااامعرفل اااترفله اع  يتمع  م  اشب   ابتل ج يه  ام  ذلا  يعم  ماعله ااد ائل ف  ااتعنر  

 يلى ائتمدام ت اامرآة اامصريل املقع الانستجرام االإشب ي ت اامتدققل ملاه 

 أهمية الدراسة:

يتضح كذملل ااد ائل يلى اامستلي االارري اااتابلق  يلى االادل اات ا : م  خلال الاطلا  يلى ااترا  

االارري يلابن  بانعل ين م اذتمن م ااد ائن ت ااعربلنل االأجلابلنل بملاقنع ااتلا نل الاجتمن ي  فلسنبلك 
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يليللب ينليتر، انسنتجرام بللامن  يلجند قلنل فن  ااد ائن ت اامصنريل ااتن   ثنزت يلنى ائنتمدام اامنرآه 

 اامصريل املقع الانستجرام االاشب ي ت اامتدقق ملاه

 الأهمية النظرية:

ااعربلل بمج ل ااتلا ل م  خلال الاطلا  يلى ااد ائ ت ااس بقل يلاب  باعل ي م اذتم م ااد ائ ت  •

الاجتم ي  مم  يجعله مج ل خصب ً الد ائل، مد ااه اثنراء ااتنرا  االارنري فن  ااعان  ين  داافنع 

 ائتمدام اامرآه اامصريل املقع الانستغرام االاشب ي ت اامتدققل ملاه.

فتح اامج ل لإجراء ااعديد م  ااد ائن ت ااتن  يتلان ال ملمنلي ت مان بهه بصنل ه يمللنه اامن فه  •

 اامزيد م  اامتغلرات ااماثرة )االال ، ااعمر ااامستلى ااتعللم (.

 يلا ال إبدى ااململي ت اادديرل نسبل  ف  مج ل ااد ائ ت الإيلاملل. •

 الأهمية العملية:

اذتم م ااد ائل باريده ائ ئنلل امهمنه من  شنرااح اامجتمنع اذن  اامنركة اامصنريل ااتن  لا يمعن   •

ااتغ م  ي  دا ذ  ف  ائتمدام ملاقع ااتلا ل الاجتم ي . فم  خلال ذ ه ااد ائل يمعلالان  ااتعنر  

يلى الائتمدام ت االإشب ي ت اات  يدققه  اامركة م  ائتمدامه  الانستجرام اذاك م  خلال ااد ائل 

 ااملدانلل

 ائتمدام ااد ائل ااد الل امدخل الائتمدام ت االاشب ي ت اا ي يلارر ااى اامرآة •

ب يتب  ذ  يلاصر ايج ب  ف  ااتعر  الئ ال الايلام ب لإم فل ااى قد ايهم يلى الاختل   اااسلارة   •

 يلى اامضملن اامقدم ف  ملاقع ااتلا ل الاجتم ي 

 أهداف الدراسة:

يهد  ااد ائل ااى يدقلق ذد   الس  اذل ااعا  ي  ائتمدام ت اامرآة اامصريل املقع الانسنتغرام   

 االاشب ي ت اامتدققل ملاه اذاك م  خلال يدة اذدا  فريله:

 ااتعر  يلى معدل ااتعر  الانستجرام. -

   د ائتمدام ت اامركة اامصريل الانستجرام -

 ااتعر  يلى الإشب ي ت اامتدققل المركة اامصريل يللال ااد ائل م  خلال ائتمدامه  الانستجرام. -

 ااعا  ي  كئب ب اداافع يعر  اامركة اامصريل الانستجرام. -
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 تساؤلات الدراسة:

 م  ذ  ي دات اكنم ط ائتمدام اامركة اامصريل املقع الانستجرام؟ -

 م  ذ  الاشب ي ت اامتدققل م  ائتمدام اامركة الانستجرام؟ -

 م  داافع اامركة اامصريل اتصيح الانستجرام؟ -

 م  ذ  اادس ب ت اات  يدرص اامركة اامصريل يلى مت بعته  يلى الانستجرام؟ -

 

 الدراسة:فروض 

يلجد فراق ذات دلاانه إبصن الل بنل  يللانل ااد ائنل افقن ً العلامنل ااديملجرافلنل )ااسن ، اامسنتلي  -

 ااتعللم ، ااد ال الاجتم يلل ااامستلي الاقتص دي( ابل  معدل ائتمدامه  الانستجرام.

يلجد فراق ذات دلاانه إبصن الل بنل  يللانل ااد ائنل افقن ً العلامنل ااديملجرافلنل )ااسن ، اامسنتلي  -

 ااتعللم ، ااد ال الاجتم يلل ااامستلي الاقتص دي( ابل  د جل الاشب   اديهم نتلجل الائتمدام.

يلجد يلاقل ا يب طلل داال ابص ال  بل  معدل الائتمدام ابل  مسنتلي الاشنب   اامتدقنق اندي اامنركة  -

 اامصريل م  ائتمدامه  الانستجرام.

 يلجد يلاقل ا يب طلل داال ابص ال ً بل  معدل الائتمدام ابل  داافع ائتمدامه  اه. -

 

 الإطار المنهجي للدراسة:

 نوع الدراسة: 

يعتبر ذ ه ااد ائل م  ااد ائ ت اال يلل اات  يهتم بر د اار ذرة الإيلاملل اا   ااعلاقن ت ااسنببلل 

لأغرا  التعر  يلى كئب ب بدا  اار ذرة اااعلامل اامناثرة فلهن  ااثتان   اادقن اق اامريبانل بهن  

ايعملمه ، فه  يستهد  ا ي ً اململ  معل  ثم  ذل فن  االاقنع اادن ا  من  بلنص اامصن ا  ااع منل 

(، 56، ص 2011اااتيصلللل الململ  بم  فله م  متغلرات ايلا  ر ايلاق ت اماثرات )يبندااعزيز،  

ايعتمنند ااد ائننل اال ننيلل ااراذلاننل يلننى ا نن   نن ذره ائننتمدام اامننرآة اامصننريل املقننع الانسننتجرام 

 االاشب ي ت اامتدققل ملاه 

 منهج الدراسة:

يعتمد ااد ائل يلى ملاهج اامسح الإيلام . فهل م  انسب ااملا ذج ااعلملل اات  يلا ئب ااد ائ ت اال يلل 

اااد ائ ت اامتعلقل ب اجمهل  اات  يستهد  انم ط ئللك ااجمهل  ف  ائتمدام ائ ال الايص ل ااممتلينل، 

 اقد يه يلى معرفل معدل ائتمدام اامركة اامصريل الانستجرام اااداافع االاشب ي ت اامتدققل ملاه، 
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 مجتمع الدراسة:

يعتبر يدديد مجتمع ااد ائل انل  ااعللال م  اامالات ااملاهجلنل ااتن  ينادي اانى ااتل نل الاتن اج يلملنه 

دقلقل ايعد اختلن   يللانل ااد ائنل من  خانلات اابدنص ااعلمن  ااتن  يتبنع فن  اابدنل  اااد ائن ت فهنل 

مجمليه ااميردات اات  يستهد  ااب بص د ائته  اذل بمر بنل ااجمهنل  اامسنتهد  اان ي يهند  ااب بنص 

د ائته ايعملم نت اج ااد ائل يلى ثل ميردايه إلا إنه م  ااصعب اال لل االه ااهن ا ينتم ااترثلنز يلن  

اامجتمع اامت ح اا ي يمع  اال لل إاله ااختل   ااعللال ملاه ايتمرل مجتمع ااد ائل ااملدانلنل يلن  اامنركة 

 اامصريل م  مستلي ت يمريل ااقتص ديل ممتليل امتلاليل اامستمدم ت املقع الانستجرام

 عينة الدراسة:

 وفقاً لأهداف الدراسة تنقسم العينة إلي:

)الائتب نل( ئل  يتابق ذ ه ااد ائل يلى يللال يمديل م  مجتمع ااد ائل، اذ  عينة الدراسة الميدانية 

ااعللانل ااتن  ينري كنهن  اات  يتم اختل  ذ  بلا ء يلى اختل  ات معللال يدددذ  ااب بص، بلص يمتن   ااب بنص  

يعا   ل ة  دلدل المجتمع اا ي يد ئه، كجريت ااد ائل يلى يللانل يمدينل من  االاسن ء اامصنري ت 

مستمدمل  ملقع الانستجرام ف  مد اانل اتقنديم  نل ه دقلقنل ين  ااقنع ائنتمدامه  املقنع الانسنتجرام 

 االاشب ي ت اامتدققل اه .

ميردة م  االاس ء اامصري ت م  مستمدم ت ملقنع الانسنتجرام، اااتن  يتنرااح   300اقد بلغ بجم ااعللال  

 ي م ً . 50ي م ً ا 18كيم  ذ  بل  

 

 خصائص عينة الدراسة

 ( 1جدال  قم )

 ( 300خص ا  يللال ااد ائل )ن=

 % ك خصائص العينة

 ااس 

 % 10.7 32 ئلال  21لأقل م    18م  

 % 24.7 74 ئلال  30لأقل م    21م  

 % 46.3 139 ئلال  40لأقل م    30م  

 % 18.3 55 ئلال  50إاى  40م  

 ااد ال الاجتم يلل 

 % 38.7 116 كيزب 

 % 50.7 152 متزاجل 

 % 1.3 4 ك ملل 
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 % ك خصائص العينة

 % 9.3 28 مالقل 

 ااد جل ااتعللملل 

 % 13.7 41 ط ابل 

 % 5 15 ب  لل يلى ماذل متلئف 

 % 64.6 194 ب  لل يلى ماذل ج مع  

 % 16.7 50 ب  لل يلى د ائ ت يلل  

 االاا ق ااجغراف 
 % 14.3 43  ي  

 % 85.7 257 بضر

اامستلى  

 الاقتص دي 

 % 29 87 ملاميض 

 % 46.7 140 متلئف 

 % 24.3 73 مرييع 

 

 التعريفات الإجرائية للدراسة

ايدقلق    الاستخدامات:  ب جته   الانترنت لإشب    يبر  الانستجرام  ملقع  اامصريل لائتمدام  اامركة  ملل 

اذدافه  انقصد ب ئتمدام ف  ذ ه ااد ائل يملله ااتصيح اات  يقلم به  اامركة اامصريل يلاد ائتمدام ملقع  

 الانستجرام اي دات اانم ط ذ ا الائتمدام. 

 يقصد به  ااي ادة اات  يدصل يلله  اامركة ايدقق اهم  اشب ي يه  يج ه الانستجرام. الاشباعات: 

االا س  الانستجرام اات  ئ يدت يلى  بف  اادديرل  ااتلا ل الاجتم ي   يعتبر الانستجرام إبدى ائ ال   :

يتم ااتق طه  اما  ثته ، مع كثرر م  ملل   مستمدم ملا  إطلاقه ف   (  فلديل)يب   ي   ل ة    ببعضهم   

اا ثلل،  .  2010كثتلبر   ذلاييهم  ب ئتمدام  اايلديل  امق طع  ااصل   الاار  امستمدمله  فريدة  طريقل  يقدم 

ممتليل   مع اجل  كداات  ملاص ت    -ائتمدم  يلى  اايل   يلى  اما  ثته   ااصل ة،  مرهر  يغللر  كجل  م  

 متعددة 

 الدراسات السابقة 

السلوك  ( تأثير مصداقية المؤثر عبر الانستجرام في تفعيل 2023دراسة )بن  حميدة، آمنة،  .1

 الشرائي لدى الشباب الجزائري: دراسة ميدانية على عينة من الطالبات الجامعيات: 

ااسللك   ييعلل  ف   الإنستجرام  يبر  ااماثر  يأثلر مصداقلل  مدى  يدديد  ااى  اال يلل  ااد ائل  ذ ه  يهد  

  ، ااملثلقلل   : ف   اامتمرلل  ااماثر  كبع د مصداقلل  يأثلر  قل س  م  خلال  ااجزااري  اااب ب  ادى  اااراا  
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ااصدق ، جمع اامعللم ت اامبرة ، اامعرفل ب املاتج كا اامدمل اااهرة ا الأن قل اااج ذبلل(، ا ذ ا ف   ل 

الائتمدام االائع ا اامتزايد اليتل ت الملاقع الاجتم يلل خ  ل الانستجرام اا ي افر خدم ت ا إمع نل ت 

يم   اامرغلبل  الأذدا   ااى  االل لل   ، الااعترانلل  ااتج  ة  ا  ااتسليق  غرا   يلى  مدصل ة  غلر 

الائتع نل ب املاهج اامسد  ا بأداة الائتم  ة الائتبل نله ا اات  ازيت يلى يللال م  ط اب ت ثللل يللم  

الإيلام االايص ل ج معل ااجزاار  ا ك هرت نت اج ااد ائل اجلد يلاقل يأثلر إيج بلل ا قليل ذات دلاال  

ااسللك   ا  ب املاتج  اامعرفل   ، اامبرة   ، ااصدق  الانستجرام  يبر  ااماثري   مصداقلل  ابع د  بل   إبص الل 

 اااراا  ادى الإن  .  

 

( " استخدام طلبة الجامعيين لموقع الانستغرام والاشباعات  2022دراع ،، دراسة )ياسين .2

 المحققة": 

كذم   امعرفل  الانستغرام،  الملقع  ااج معلل   ااالبل  ائتمدام  ااداافع  كذم  يلى  ااتعر   ااد ائل  يهد  

الاشب ي ت اات  يدققه  اهم اقد ايتمدن  ف  ذ ه ااد ائل يلى ااملاهج اامسد ، اا ي يقلم بد ائل اار ذرة 

إاى   اال لل  م   اتمعلالا   ااقصديل،  ااعللال  ائللب  اخترن   ذاك  يدقلق  مسعى  اف   االاقع،  ف   يلجد  ثم  

يلى   اابل ن ت  جمع  يمللل  ف   اايتمدن   اااجهد.  االقت  اختص    مع  مب شرة  انستغرام  ملقع  مستمدم  

  :ئاال اامصت ااد ائل ااى مجمليل م  االات اج ث ن كذمه  26ائتم  ة ائتبل ن متضملال 

 يعتبر ااداافع ااترفلهلل ذ  ااداافع اارالسلل اات  يجعل ااالبل مقبلل  يلى الانستغرام  •

 يتدقق االبل م  جراء ائتمدامهم لانستغرام اشب ي ت يرفلهلل   •

 ابل ن  م يدقق اهم الانستغرام اشب ي ت مق  نل مع ب ق  ااملاقع ااامرى    •

 يستمدم ااالبل ملقع الانستغرام باعل داام ميضلل  مت بعل مدتلى ااماثري   •

 

3.  ( الانستجرام Jiang, Shaohai and Ngien, Annabel, 2020دراسة  استخدام  أثار   "  )

 واحترام الذات على القلق الاجتماعي: دراسة استقصائية في سنغافورة": والمقارنة الاجتماعية، 

 انستجرامك بح   يهد  ذ ه ااد ائل إاى ائتعا   يأثلر ائتمدام انستجرام يلى ااقلق الاجتم ي  الأفراد 

م    ااعرلر  ياعر  يزايد شعبلته،  مع  اااب ب.  بل   نملًا، خ  ل  الاجتم ي   ااتلا ل  ملاص ت  كئر   كبد 

قد يادي إاى كيب ء ي طيلل كثبر، مرل ااتلير اااقلق ، كا إاى   Instagramاالا س ب اقلق باأن م  إذا ث ن  

ائتمدام   ياثر  كن  يمع   ثل   ااد ائل  ذ ه  د ئت  كفضل.  ي طيلل  ااقلق    Instagram ف ذلل  يلى 

ائتمدام   كن  إاله   يل للا   اات   االات اج  ك هرت  المرء.  ااقلق    Instagramالاجتم ي   يزيد  ا   ابده 

اامق  نل الاجتم يلل اابترام   يم مً  م  خلال  يأثلره يتلئف  الاجتم ي  باعل مب شر. بدلاً م  ذاك، ث ن 

ااتلا ل   يأثلرات ائ ال  ااع ملال ا اء  الآال ت  ااتدقلق ف   اامستقبل  ف   اابدص  كن يستمر  اا ات. يجب 
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الاجتم ي  يلى اارف ذلل ااع طيلل، امس يدة اامرقيل  ااصدلل  ااالا شال  ف  يصملم برامج كفضل اديم 

 ااتال  الإيج ب  الجمهل  الع فلل ف  ذ ا ااعصر اارقم 

الاجتماعي    (Eshiet, Janella, 2020)دراسة   .4 التواصل  وسائل  علي  وأنا  مقابل  أنا  واقعي 

 باستخدام: فلاتر،  ديسمورفيا ، وتصورات الجمال بين الفتيات

يبدص ذ ه ااد ائل اابدرلل ف  ثليلل يأثلر فلاير ااجم ل اااصل  اات  يا ذدذ  ايستمدمه  اايتل ت يلى  

ط ابل ج معلل    18يتأا  ااما  ثلن م   .  ائ ال ااتلا ل الاجتم ي  يلى يصل ايه  ي  اا ات اااجم ل

يمت مق بلل ثل ما  ك اطرح كئئلل يتعلق بتج  بهم يلى  .  م  ج معل الايل ث اليل نل ، ئ ن برن  ديلال

الاجتم ي   ااتلا ل  ااجم ل  .  ائ ال  مع يلر  كن  يران  ااا ب ت  م   ااعديد  كن  إاى  ااد ائل  نت اج  يالر 

باعل ي م يبرّ  .  ب امجتمع يلعب دا اً مهم ً ف  ائتمدامه  ايلاير ااتجملل اااعملل ت ااجرابلل ااتجملللل

ااعديد م  ااما  ثل  ي  مدى يأثلر  ل  ااجم ل اات  يا ذدانه  يلى ائ ال ااتلا ل الاجتم ي  ف   

يم مً  مرل  ل يهم   البدا  يجملللً   يغللر مرهرذم  بللام  كيرب آخران ي  ثليلل  ثليلل  ؤيتهم لأنيسهم؛ 

ااملاام   اامدتلى  يديزذم  اابعض  فإن  ب املاءمل،  الأمر  يتعلق  ايلادم   اايلاير،  ب ئتمدام  يعديله   يم  اات  

 بللام  يبرّ آخران ي  ذاك يجعلهم ياعران بعدم الأم ن يج ه كجس دذم 

( الدوافع والفوائد من استخدام انستجرام كوسيلة للدعم  Weatherill, Chelsey,2018دراسة ) .5

 الاجتماعي لأولياء الأمور الأطفال الذين يعانون من متلازمة داون: دراسة استكشافية. 

يسع  ذ ه ااد ائل إاى معرف  ااداافع ااايلااد ااتن  يدصنل يللهن  كبن ء الأطين ل اان ي  يعن نلن من  

اقند شنعل  106متلازمل داان م  الإنسجرام مسنتمدمه الإئنتبل ن الإاعترانن  اا ئن اه اعللانه قلامهن   

% ملاه . نت اج ااد ائنل: ث ننت اانداافع الأئ ئنلل الأبن ء ذنل امنداد اامسن يدة الاجتم يلنل 99.1االاس ء  

%. كم  اايلااد الأئ ئلل ااتن  يعنلد يلنلهم ذن  اادصنلل يلن  اانديم اامعلانلي 88.12الأخري  بلاسبل  

الاجتم ي  م  الأخري  ااادصلل يل  ااتليلل. ايري ااما  ثلن كن اامستا  ي  ااجللالل  يلابغن  كن 

يل لا ب ئتمدام الإنستجرام ف لإنستجرام م  ااممع  كن يلفر ااديم الاجتمن ي  ايعنلن بمر بنل ملاصنل 

 اتعزيز االي .

مرات يلمل ً ايقضلن م    5% يستمدملن الإنستجرام يلمل ً امدة لا يقل ي   58كغلب ااما  ثل    -

اان ي  يعن نلن من  دقلقل اسن يل. يسنتمدم كغلنب اامان  ثل  الإنسنتجرام امان  ثل  نل  كطين اهم   15

 بس ب. 1000بتى  200مت بع ايت بعلن م   500متلازمل داان، ثم  كن الأب ء اديهم كثرر م  

 ( استخدامات واشباعات نشر السيلفي.Kearney, Amanda, 2018دراسة ) .6

يسننع  ذنن ه ااد ائننل امعرفننل ااسننبب ااانندافع ا اء ناننر ااسللي )ااصننل ة اامننأخلذة ب اعنن ملرا الأم ملننل 

الملب يل(، ايعتمد ااد ائل يلن  نررينل الائنتمدام ت االإشنب ي ت امعرفنل ائنب ب ائنتمدام ملقنع دان 

الأخر االإشب ي ت اامتدققه ملاه ايعمل ااد ائل يل  اامق  نل بل  ملاقع ااتلا نل الاجتمن ي  ااممتلينل، 
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اائننتمدمت ااب برننل الائننتبل ن الإاعتراننن  اجمننع  156ائننتمدمت ااب برننل يللاننل ثننرة اننرلج اامعلنننل منن  

 اابل ن ت.

نت اج ااد ائل: ثايت ااد ائل ي  خمس اشب ي ت الاار ااسللي  ذم  اابدص ي  الانتب ه، ااتسللل، يمضنلل 

االقت، ااهراب اااتلا ل، ااسللي  ااملاال ة يلى اايلسبلك يسع  التسللل كم  ااملاال ة يل  الانستجرام 

 يبدص ي  الاذتم م، ااترفله، اابدص ي  اامع نل.

منصات:   (Alhabash, Saleem & Ma, Mengyan, 2017 دراسة .7 أربعة  من  حكاية   )

 الدوافع واستخدامات الفيسبوك، تويتر، انستجرام، وسناب شات بين طلاب الكلية؟

يعمل ذ ه ااد ائل يلى يلملح اايرق بل  اايلسبلك، يليتر، انستجرام، ائنلا ب شن ت من  ن بلنل االقنت 

اامسننتغرق يلننى ثننل ملاهمنن  يلملنن ً اداافننع الائننتمدام. ايتمنندت ااد ائننل يلننى نرريننل الائننتمدام ت 

 م  طلاب ااج معل. 396االإشب ي ت ايم يلزيع ائتب نل يلى يللاه 

االات اج: كامدت االات اج كن ااما  ثل  يقضنلن كغلنب االقنت يلنى الإنسنتجرام ثنم ااسنلا ب شن ت. يلجنأ 

ااما  ثلن الأ بع ملاقع ب اتس اي م  كجل معرفنل امان  ثل الأخبن   ااامعللمن ت. امن  كجنل ااتسنللل 

 ايمضلل االقت يلجأ ااما  ثلن إا  ئلا ب ش ت يلله الإنستجرام

8. ( مستخدمي    Al-Kandari, Ali& Sharif, Ahmed, 2016دراسة  ودوافع  احتياجات   "  )

 الإنستجرام اللذين يفصحون عن أنفسهم: دراسة حالة للشباب بالكويت".

يهد  ذ ه ااد ائل معرفل ائب ب ائتمدام اداافع ائتمدام الإنستجرام التعبلر ي  االايس، يعلنت ااعللال   

نرريل    610م    يلى  ااد ائل  ايتمدت  ااعليت،  اج معل  اااتعلالالجل   العللم  اامللج  ج معل  م   ط اب ً 

ااعللال م    يعلنت  ااد ائل:  نت اج  اا ثل  اث نت    256م  الإن   ا   354الإئتمدام ت االإشب ي ت.  م  

 داام ً.  382كبل ن ً ا 163ن د اً م  يستمدمله،  57نتلجل الائتجلاب بمصلص معدل ائتمدام الإنستجرام  

اائتمل  ااتدللل خمس مجملي ت م  الابتل ج ت اااداافع اذم ااتسللل، ااتي يل الاجتم ي ، ما  ثل  

 ااركي، ااتعبلر اابصري. 

 ( استخدام الإنستجرام للتسوق بالسعودية.Awadh, Manasar,2016دراسة )  .9

يسع  ذ ه ااد ائل إاى معرفل ثل  يل   ايستمدم ااسعلديل  الإنستجرام ثقلا ة التسليق اام ذا ييضللن  

م  ملاقع   غلرذ   التسلق ي   ثلئللل  الانستجرام  يلى  ائتمدام  ااد ائل  ايتمدت  الاجتم ي .  ااتلا ل 

نرريل الائتمدام ت االإشب ي ت ايم يمل مسح ب ئتمدام  دليل ائتبل ن ااعترانلل يلى يللال ثره اارلج  

 ئعلدي مستمدم الانستجرام. كذم نت اج ااد ائل: 2117ايددذ   

 الأشم ص اا ي  اديهم قد ة م ديل ي الل ذم الأثرر يسلق ً يبر الإنستجرام.  •
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كامدت االات اج كن اارج ل ااالاس ء متس اي ن ف  يمللل اااراء ااختلا  ااجلاس لا يسبب اي  •

 اختلا .

 ك بح الإنستجرام اابد م  كثرر ااملاقع كذملل ف  يمللل ااتسلق اخصل  ً الأجل ل ااصغلرة. •

 يعا  الإنستجرام مستمدمله فرص كثبر البلع ااااراء. •

الإنستجرام يسمح الأخري  بما ذدة م  يدد  بدل يهم م  خلال ااصل  اجمع اامستمدمل  كن  -

 ايس يدذم ف  يلثلق يي  لل يلمهم ثم  يجعل الأخران يالعلن يلى نا طهم االلم .

تويتر،  (Phua, Venus  ,2016 دراسة   .10 الفيسبوك،  استخدام  من  المتحققة  الإشباعات   )

  ، والثقة  المجتمعية  للمقارنة  المعتدل  التأثير  التجارية:  العلامات  لمتابعة  شات  سناب  انستجرام، 

 . وربطة العنق، شبكة في تحديد العلامة التجارية ،ترابط  العلامة التجارية ، التزام العلامة التجارية

التلا ل الاجتم ي    الابده م  الا بع ملاقع  اامستهلعل   ااد ائل معرفل ائب ب ائتمدام  ائتهدفت ذ ه 

نرريل   يابلق  خلال  م   اذاك  ااتج  يل  ااعلام ت  امت بعل  ش ت  ئلا ب  انستجرام،  يليتر،  اايلسبلك، 

قلامه    يللال  يلى  ااد ائل  يابلق  ايم  االإشب ي ت  بإبدى   305الإئتمدام ت  ااملتدقل   ااالبل  م  

ائتمدام ً   الاجتم ي   ااتلا ل  ملاقع  كثرر  كن  يبل   ااد ائل  نت اج  اامتددة.  ب اللاي ت  ااعبري  ااج مع ت 

%  19.7% ثم يليتر  30.5% ايلله اايلسبلك بلاسبل  38امت بعل ااعلام ت ااتج  يل ذل الإنستجرام بلاسبل  

 %. 9.2ائلا ب ش ت  

( انستجرام: دوافع استخدامه  Sheldon, Pavica and Bryant, Katherine 2015دراسة ) .11

 وعلاقته بالنرجسية.

ايلاقته   الانستجرام  ائتمدام  داافع  معرفل  ااد ائل  نرريل يهد   يل   ااد ائل   ايتمدت  ب الارجسلل، 

الائتمدام ت االإشب ي ت ائتع ن ااب بص بملاهج اامسح، ي  طريق يلزيع  دليل ائتبل ن يللال ااد ائل 

، يل لت ااد ائل إا  52بت     18م  ااسلدات م  ئ     133م  اارج ل ا   104ط اب ً،   239اامعلنل م   

ب ارج ل، ثم  كن اديهم ك دق ء كثرر بعرلر   الانستجرام مق  نل  اائتمدام ً  كن ااسلدات ذ  الأثرر نا ط ً 

م  اارج ل ايقضلن اقت كطلل ف  ااتدد  اااتلا ل مع الأ دق ء يلى الانستجرام، ايرجع ذاك إاى 

يلى  ل    اااتعللق  ب اتصلير  ايهتملن  اارج ل  م   كثرر  ااامصلل  بعلاقتهم  يهتملن  الإن    كن 

الأخري ، ،  ك دق اهم اخب    معرفل  ف   اارغبل  ذ   الانستجرام  لائتمدام  اارالسلل  الأئب ب  يرجع  ثم  

 ااتلثلق، ابب الإبتع  .
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 ( انستجرام: لماذا نقوم بالنشر.Bradley Peter,2015دراسة ) .12

يسع  ذ ه ااد ائل إاى معرفل الائتمدام ت االإشب ي ت اات  يدققه  ااالاب م  ائنتمدامهم اننسنتجرام 

ام  ذل ااجهن ز اامسنتمدم اينتح الانسنتجرام؟، ائنتمدم ااب بنص نررينل الائنتمدام ت انار ااصل  يلله  

ط انب من  مسنتمدم  ملاقنع ااتلا نل  104االإشب ي ت ايم يابلق ااد ائل يلنى يللانه يمدينل قلامهن  

 الاجتم ي ، ائتع ن ااب بص ب لائتبل ن الإاعتران  اجمع اابل ن ت.

 مستمدم لأن ايضح كن ياره م  ااعللال ام يستمدملا الانستجرام 94يم يابلق ااد ائل يلى يللال 

كامدت االات اج كن اادافع الأئ ئ  ا اء الانضم م الانستجرام ااالاار يلله ذل ااتلا ل منع الأ ندق ء،  -

 ااتسليق، االإيلان، ايمضلل االقت، اااترفله.

 يستمدم الأغلبلل الانستجرام م  خلال اامدملل. -

 للدراسة: الإطار النظري 

 مدخل الاستخدامات والإشباعات 

بعض   يلى  ااد ائل  مدخل  كيعتمد  يسع   بلص  الإشب ي ت  ا  الائتمدام ت  مدخل  م   االارريل  ئس 

اامصريل الانستجرام ا   اامركة  اابدص اذل ائتمدام ت  إا  د ائل ململ   الائتمدام ت ا الاشب ي ت 

الاشب ي ت اامتدققل ملاه بلص يس ذم مدخل الائتمدام ت ا الاشب ي ت فى ذ ا اابدص ف  ااتعر  يلى 

ائتمدام ت اامركة اامصريل الانستجرام ،اطبلعل ذ ا الائتمدام، ا ااداافع ا ااد ج ت اات  يسعى اامركة  

ااجمهل    نا ط  يلى  اامدخل  ذ ا  يأثلد  ملاالق  ،م   الانستجرام  ائتمدامه   ا اء  م   إشب يه   اامصريل 

ااد ج ت  إشب   مجمليه م   ا مد الايه  الايص ل  الئ ال  ااجمهل    . اامتعر   اامصريل م   ااامركة 

االااف اا ي يتمتع بي يلله ايعم  ا اء يعرمه  الانستجرام داافع ا ب ج ت يجعله  يتعر  اه  يعرم  

اات   اامصريل  اامركة  ب ج ت  يلى  ااتعر   ف   اامدخل  ااد ائل  يل    ذلا   ام   ذ دف ،  ا  مقصلدا 

 لإشب يه يتعر  الانستجرام  

ثلاثل   Katzايري   اتدقلق  فرا   خمسل  يلى  يعتمد  االإشب ي ت  الائتمدام ت  ملارل   كن  ازملاؤه 

 ( 241، ص 2004مع اي، اااسلد، ،(كذدا   السلل ايتضم  فرا  االاملذج م  يل 

إن كيض ء ااجمهل  ما  ثلن فع الن ف  يمللل الايص ل ااجم ذلري، ايستمدملن ائ ال الايص ل  -1

 اتدقلق كذدا  مقصلدة يلب  يلقع يهم. 

يعبر ائتمدام ائ ال الايص ل ي  ااد ج ت اات  يد ثه  كيض ء ااجمهل ، ايتدعم ف  ذاك يلامل  -2

 اايراق اايرديل، ايلامل ااتي يل الاجتم ي ، ايلال  ااد ج ت ب ختلا  الأفراد.
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ااتأثلد يلى كن ااجمهل  ذل اا ي يمت   اارئ ال ااامضملن اا ي يابع ب ج يه، ف لأفراد ذم اا ي    -3

 يستمدملن ائ ال الايص ل، االست ائ ال الايص ل ذ  اات  يستمدم الأفراد.

يستالع كفراد ااجمهل  داام ً يدديد ب ج يهم اداافعهم، اب ات ا  يمت  ان االئ ال اات  يابع يلك   -4

 ااد ج ت.

يمع  الائتدلال يلى اامع يلر اارق فلل ااس ادة م  خلال ائتمدام ت ااجمهل  الئ ال الايص ل، االس   -5

 م  خلال مدتلي اارئ ال فقف.

 كم  الأذدا  اات  يتدقق فه : 

 . ااسع  إاى اثتا   ثل  يستمدم الأفراد ائ ال الايص ل ب يتب   كن ااجمهل  ناف١

 . شرح داافع ااتعر  الئللل معللال اااتي يل اا ي يدد  نتلجل التعر  ٢

 ائتمدام ائ ال الايص ل بهد  فهم يمللل الايص ل ااجم ذلري. . ااتأثلد يلى نت اج ٣

ايعر   ازنجري  مجمليل ااعلا  ر اات  ياعل ملارل  الائتمدام ت االإشب ي ت، ااات  يبدك م  يلاد 

ب ج ت بللالجلل انيسلل ااجتم يلل ادي الإنس ن، ايتي يل ذ ه ااد ج ت مع اامص ا  اايرديل االإط   

الاجتم ي  اامدنلف بن ايرد، ايلانتج ين  ذانك مانعلات فردينل يمتلن  فن  بنديه ، ابلنلل مدتملنل اتلنك 

ااماعلات، اب ات ا  يتلاد ااداافع ادل ااماعلات كا إشب   ااد ج ت، ايتم ذاك م  خلال ااتعر  الئ ال 

الإيلام كا مم  ئل كناال كخري، ايادي ذاك إاى اشب ي ت اا يدم إشب  ، ثم يتلاد ب ج ت إم فلل يمنر 

 بلايس اامرابل ااس بقل.

م  االارريل بلص إن اامركة يتي يل مع االئللل اات  يمت  ذ  اذ  ملقع الإنستجرام لأنه    الاستفادةكاجه  

معللال إشب ي ت  اه   كن  .يدقق  ثم   يلى  ،  ااد ائل  ا كيعتمد  الائتمدام ت  مدخل  م   االارريل  ئس 

ائتمدام ت   اذل  اابدص  د ائل ململ   إا   الاشب ي ت  ا  الائتمدام ت  مدخل  يسع   الإشب ي ت بلص 

اامركة اامصريل الانستجرام ا الاشب ي ت اامتدققل ملاه بلص يس ذم مدخل الائتمدام ت ا الاشب ي ت فى  

ذ ا اابدص ف  ااتعر  يلى ائتمدام ت اامركة اامصريل الانستجرام ،اطبلعل ذ ا الائتمدام، ا ااداافع ا 

ذ ا  يأثلد  ملاالق  ،م   الانستجرام  ائتمدامه   ا اء  م   إشب يه   اامصريل  اامركة  يسعى  اات   ااد ج ت 

ااد ج ت  م   مجمليه  إشب    مد الايه  ا  الايص ل  الئ ال  اامتعر   ااجمهل   نا ط  يلى   . اامدخل 

داافع   الانستجرام  يعرمه   ا اء  ايعم   بي يلله  يتمتع  اا ي  االااف  ااجمهل   م   اامصريل  ااامركة 

اب ج ت يجعله  يتعر  اه  يعرم  مقصلدا اذ دف ، ام  ذلا  يل   ااد ائل اامدخل ف  ااتعر  يلى  

 ب ج ت اامركة اامصريل اات  يتعر  الانستجرام لإشب يه  
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 نتائج الدراسة الميدانية: 

 النتائج المتعلقة بمحور عادات وأنماط استخدام الانستجرام:

 % م  يلم ن إاى ثلا  كي ن  15.7% يلله   64.6كغلبلل اامبدلث ت يستمدم  الانستجرام يلمل ً بلاسبل   .1

 % م  ك بع اممس كي م ب لائبل  9% يلم اابد فقف ثم  10.7ب لائبل  ثم      

% 36.7كن معرم اامبدلث ت يستمدم  الانستجرام م  ئ يل إاى كقل م  ثلا  ئ ي ت ب اللم بلاسبل  .2

 %. 30.3% ثم كقل م  ئ يل بلاسبل 33يلله  ثلا  ئ ي ت فأثرر بلاسبل 

% يلله  نسبل  69.6كن كغلب اامبدلث ت يستمدم  الانستجرام ملا  كثرر م  ثلا  ئلالات اذاك بلاسبل   .3

ب ق   19.7 كم   ئلالات  ثلا   م   كقل  إا   ئلال  م   الانستجرام  يستمدم   االلاي   المبدلث ت   %

%، اذ ا م  ييسر كن اامركة اامصريل 10.7اامبدلث ت يستمدم  الانستجرام ملا  اقل م  ئلال بلاسبل  

يرجع ذ ا   اقد  ااملقع لأثرر م  ثلا  ئلالات  ااختلافه ي   يستمدم   الانستجرام  يال  ملقع  إاى 

اامبدلث ت   م   ااعديد  ج ب  مم   اخدم يه  ااصل ة  بعلاصر  اتملزه  الاجتم ي   ااتلا ل  ملاقع  بقلل 

انقب ل اااتسجلل فله، اكيض  اااهرة اات  ن اه  ااملقع جراء ممتل  الأبدا  اات  زادت م  اي  

 اامبدلث ت اه.

% يلله  م  مريل  لأ بع مرات 35.7كن اامبدلث ت يستمدم  الانستجرام ك بع مرات فأثرر بلاسبل   .4

 %.16.7% ثم مرة اابدة بلاسبل 18.3% يلله  مريل  بلاسبل  29.3بلاسبل 

بلاسبل    .5 الأ دق ء  مع  التلا ل  الانستجرام  يستمدم   اامبدلث ت  كغلبلل  ان  يللهم  74.3يتضح   ،%

% اكخرذم كشم ص  21% ثم اازملاء بلاسبل  48.7% ثم اابللجرز االانيللنسرز  52.3ااع الل بلاسبل  

 %.12.3جدد بلاسبل  

% اديه  بس ب ن، ثم ثلاثل كا كثرر  14%، ا81.7كن كغلبلل اامبدلث ت يستمدم  بس ب اابد بلاسبل   .6

 %.4.3بلاسبل 

بلاسبل  كن   .7 الانستجرام  يلى  يمتلعلن بس ب خ ص  اامبدلث ت  بلاسبل  71كغلبلل  ي م  يلله  بس ب   %

ف  29 اامصل لل  يلى  اادي    يلى  بريصل  ااد ائل  يللال  غ ابلل  كن  ئبق  مم   انستلاتج   %

 الانستجرام اذاك خلف ً م  ااقر لال االابتع د ي  اامتايلل . 

بس ب يهم   .8 ف   الأخران  يضعه   اات   ااصل   ما ذدة  ج ءت  ائتمدام ً  الأثرر  الأناال  بلص  ام  

بس ب    نسب     3.23بمتلئف  ف   80.8اازن  الأخران  يضعه   اات   ااستل ي  ما ذدة  يلله    %

% ايهتم بعض اامبدلث ت بلمع يلامل إيج ب 78.9اازن نسب     3.16بس ب يهم بمتلئف بس ب   

بس ب    بمتلئف  الآخران  يلاارذ   اات   ااصل   نسب   3.05يل   يلامل  76.3اازن  امع  ثم   %

% ثم امع 71.7اازن نسب     2.87إيج ب يلى ااستل ي اات  يلاارذ  الاخران بمتلئف بس ب   
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بس ب    بمتلئف  بس بك  يلى  نسب     2.80 ل   بس بك  70.1اازن  ئتل ي  امع  بللام    %

% ، اج ءت  ثت بل  داد يل  ااتعللق ت 69.2اازن نسب    2.77ااامص    ج ءت بمتلئف بس ب  

بمتلئف بس ب    يدت  ل ك  الاخران  يترثه   نسب     2.76اات   اازن  يعللق ت  69ا  ثت بل   ،  %

بس ب    بمتلئف  الاخري   نسب     2.54يل   ل   ائتمدام  63.5اازن  الأخلر   ااتريلب  %اف  

 % 59.5اازن نسب   2.38ااريلل بمتلئف بس ب   

بما ذدة ااصل  اااستل ي  كن كثرر م  نص  يللال ااد ائل متي يلل  مع الانستجرام  فهم يهتملن    .9

اات  يضعه  الاخران اث اك نار  ل  شمصلل فقد ث نت ما ذدة ناال بلص يقلملن بلاار  ل   

اات    االاشب ي ت  الائتمدام ت  مدخل  فرملل  ذاك  اياثد  يعللق ت  اثت بل  ايدملل  ل   ابلئت ت 

اللئللل  مت بعل  كثرر  ااجمهل   ث ن  فعلم   الئ ال الايلام  ائتمدامه  ناف ف   ااجمهل   كن  يقلم يل  

زادت ما  ثته فله  ، اي  نليلل ااقص  اات  يتم ما  ثته  يلى بس ب انستجرام ج ءت االاسبل 

بلاسبل   الاجتم يلل  القص   بلاسبل    67.7الأيلى  بلاسبل    65.3ايلله   ديلالل  ثم  يرفلهلل   %34.3  %

%  26% ا74%  ثم  كن اامبدلث ت يهتملن بما ذدة قص  الآخري  الاسبل  24اكخلراً ثق فلل بلاسبل  

 لا يهتملن بما ذدة قص  الأخري . 

 

 النتائج المتعلقة بأهداف ودوافع استخدام انستجرام:

% ،ثم فن  86.9يتبل  كن كغلبلل اامبدلث ت يقبل  يل  الانستجرام بدافع ااتسللل اااترفله بلزن نسب   .10

%  ايع داه ف  اامريبل اار ارل ااتعر  يل  ئلع 81.9اامريبل اار نلل  شغل كاق ت اايراغ بلزن نسب   

% 79.7% اف  اامريبل اارابعل ااتعرفل ا  الابندا  ااج  ينل بنلزن نسنب 81.9جديدة بلزن نسب   

% ثنم فن  79.2اف  اامريبل اام مسل معرفل معللم ت جديدة بلل ااعديد م  اامجن لات بنلزن نسنب 

% اف  اامريبل ااس بعل إمع نلل 78.2اامريبل ااس دئل مت بعل كخب   ااما ذلر اااماثري  بلزن نسب   

% اف  اامريبل اار ملال معرفل الأفع   ااامي ذلم ااجديدة 77.9اختل   اامضملن ااملا ئب بلزن نسب   

% افنن  اامريبننل اات ئننعل ااتلا ننل مننع الأذننل االأ نندق ء بننلزن 76.7بننلل اامننركة بننلزن نسننب 

% ااامريبنل 71% اف  اامريبنل ااع شنرة مان  ثل  نل  ادل ينك االلملنل بنلزن نسنب   75.7نسب 

% اكخلراً ااتعر  يل  اادل ة ااامصنلل اخخنري  68.3ااد ديل يار لأنه ك بح ادم ن ً بلزن نسب  

% اياننلر بل ننن ت ااجنندال كن كثرننر ااننداافع ااتنن  جنن ءت فنن  ااصنندا ة ااننداافع 68.1بننلزن نسننب  

 اااقلئلل اامريبال ب اترفله اااتسللل اشغل اقت اايراغ

 اث نت اادس ب ت الأثرر مت بعل يلى الانستجرام ااجم ل، ثم ااململ، ثم اااب  .11

 %  66ااييقت اامبدلث ت كن ااهد  م  ائتمدام الانستجرام اجتم ي  بلاسبل  .12
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 النتائج المتعلقة بمحور الاشباعات المتحققة من استخدام الانستجرام:

% 41.6كبل نن ً فن  ااتريلنب الأال بلاسنبل مندي الائنتي دة من  الانسنتجرام فجن ءت كئنتيلد ملانه  . اي   1

% اكخلنراً لا كئنتيلد 19% ثم قلللاً م  ائتيلد ملاه بلاسبل  30.7اائتيلد ملاه ثرلراً ف  ااتريلب اار ن  بلاسبل  

 % 8.7ملاه مالق ً بلاسبل 

ابننلزن نسننب   2.57اييقننت كغلبلننل اامبدلثنن ت يلننى ئننهلال ائننتمدام الانسننتجرام بمتلئننف بسنن ب   .2

% ثم اامت بعنل اامسنتمرة بمتلئنف 77.7ابلزن نسب     2.33%، يلله  ااتجديد بمتلئف بس ب   85.8

% 75.1ابنلزن نسنب   2.25% اج ءت اايل يل بمتلئف بس ب  77.4ابلزن نسب     2.32بس ب   

% اكخلنراً اامصنداقلل بمتلئنف بسن ب  66.8ابلزن نسنب   2ثم اارقل ف  اامص د  بمتلئف بس ب  

 % 65.2ابلزن نسب   1.96

% يلنى ملافقنل كن الانسنتجرام دا  فن  ااتغلنب يلنى خنل  اامنركة 46.3ااييقت اامبدلث ت بلاسبل   .3

 %.16.7% امعتر  بلاسبل 37ايلله  مد يد بلاسبل 

%  اذانك 80.2ابلزن نسب   4.01ج ءت ف  مقدمل الاشب ي ت  ااتمل  م  ااملل بمتلئف بس ب   .4

م  خلال م  يلفره ااملقع م   ل  افلديلذ ت مسنللل ااتن  يمنرجهم من  اانرايل  االنلم  الاسنل ن 

ابنلزن   3.98مغلط ت اادل ة ثم ف  اامريبل اار نلل ااتعر  يل  اخب   ااما ذلر بمتلئنف بسن ب   

% ااعل ذاك م  كجل ااتعر  يل  كخر الاخب   ااامستجدات ااجديدة بلل يملهم بل يهم 79.7نسب   

ابننلزن  3.97افنن  اامريبننل اار ارننل ااتعننر  يلنن  منن  ييلنندن  فنن  بلنن ي  بمتلئننف بسنن ب   االلملننل

%  اذاك م  خلال مت بعل ااصيد ت اات  يلاار معللم ت املاملع اه  ف ادة اف  اامريبل 79.5نسب 

 % 79.3ابلزن نسب   3.96اارابعل معرفل م  يدا  بلل ااع ام بمتلئف بس ب   

% 49.3دا  انستجرام ف  ااتأثلر يلى ييعلر اامركة اامصريل بلص ج ءت كثرت ايج بل ً ائلبل ً بلاسبل  .5

% اانم يناثر يلنى الاطنلاق بلاسنبل 14.7% ثم يصعب ااتدديد بلاسبل  15.7يلله  اثرت إيج بل  بلاسبل  

% ايري ااب برل كن الانسنتجرام ينأثلر إيجن ب  يلنى اامنركة من  9.3% اكخلرا كثرت ئلب ً بلاسبل  11

خلال يعرمه  الانستجرام اذاك ادصلاه  يلى معللم ت ييلدذ  اذاك م  خنلال مت بعتهن  ادسن ب ت 

متلاليل ا ميلدة، ثم  كن م  اذم ااتأثلرات ااسلبلل اات  امدته  اامق بلل اااجزء اامعرف  ذل اااعل  

 بعدم اارم  بسبب مق  نل بل يه  بدل ة الاخري .

 

 النتائج المتعلقة بمحور البيانات الشخصية: 

 ئلال. 40لأقل م    30كن كغلب ميردات ااعللال يلاتم  المربلل ااعمريل بل   .1

 %. 64,6كن االاسبل الأثبر م  كفراد ااعللال يلاتملن ايئل ااماذل ااج مع  بلاسبل  .2
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 %. 50,7كغلبلل اامبدلث ت متزاج ت بلاسبل  .3

 % االأغلبلل م  اامبدلث ت يعلالن ب ادضر.85.7كن نسبل  .4

 

 نتائج اختبار فروض الدراسة

الفرض الأول توجد فروق ذات دلالة إحصائية بيين عينية الدراسية وفقياً للعواميل الديموجرافيية )السين 

والحاليية الاجتماعييية والمسييتوي التعليمييي والمسييتوى الاقتصييادي( فييي معييدل الاسييتخدام لييديهم نتيجيية 

 الاستخدام.

 .يلجد فراق ذات دلاال إبص الل بل  يللال ااد ائل افق ً الس  ف  معدل الائتمدام .6

 .ااد ائل افق ً المستلي ااتعللم  ف  معدل الائتمداميلجد فراق ذات دلاال إبص الل بل  يللال  .7

 .يلجد فراق ذات دلاال إبص الل بل  يللال ااد ائل افق ً اللاا ق ااجغراف  ف  معدل الائتمدام .8

 .يلجد فراق ذات دلاال إبص الل بل  يللال ااد ائل افق ً المستلي الاقتص دي ف  معدل الائتمدام .9

 .ااد ال الاجتم يلل ف  معدل الائتمداميدم معلاليل اايراق بدسب  .10

ولاختبار مصدر الفروق بين عينة الدراسة وفقاً للسن والمستوي التعليميي والمسيتوى الاقتصيادي فيي 

واليذي  LSDبطريقية   PostHocمعدل استخدامهن لانسيتجرام، قاميت الباحثية بيءجراء اختبيار بعيدي  

 أسفر عن النتائج التي يعرض لها الجدول التالي:

 

 أولاً: فيما يخص متغير السن 

بلنص   50إانى    40ااامجمليل ااسلالل من     30لأقل م     21معلاليل اايراق بل  اامجمليل ااسلالل م    .11

 .(0.05اذاك بدلاال إبص الل كقل )مستلي معلاليل  1.484بلغ اايرق بل  اامتلئال  

بلنص   50إانى    40ااامجمليل ااسلالل من     40لأقل م     30معلاليل اايراق بل  اامجمليل ااسلالل م    .12

 .(0.05اذاك بدلاال إبص الل كقل )مستلي معلاليل  1.323بلغ اايرق بل  اامتلئال  

 ايدم معلاليل اايراق بل  ب ق  اامجملي ت  .13

 

 ثانياً: فيما يخص متغير الدرجة التعليمية 

بل    اايراق  بل   معلاليل  اايرق  بلغ  بلص  ج مع   ماذل  يل   اب  لل  ط ابل  م   ااتعللملل  اامجمليل 

 .(0.05اذاك بدلاال إبص الل كقل )مستلي معلاليل  -1.232اامتلئال   

بل    اايرق  بلغ  بلص  ج مع   ماذل  يل   اب  لل  متلئف  ماذل  يل   ب  لل  بل   اايراق  معلاليل 

 ..(0.05اذاك بدلاال إبص الل كقل )مستلي معلاليل  -2.559اامتلئال   
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بل    اايرق  بلغ  بلص  يلل   د ائ ت  يلى  اب  لل  متلئف  ماذل  يلى  ب  لل  بل   اايراق  معلاليل 

 .(0.05اذاك بدلاال إبص الل كقل )مستلي معلاليل   - 1.780اامتلئال   

 ثالثا: فيما يخص متغير المستوي الاقتصادي 

بل    .14 اايرق  بلغ  بلص  امتلئف  ملاميض  بل   اايراق  بدلاال    -  1.037اامتلئال   معلاليل  اذاك 

 ( 0.05إبص الل كقل )مستلي معلاليل 

اذاك بدلاال إبص الل    -  1.037معلاليل اايراق بل  ملاميض امرييع بلص بلغ اايرق بل  اامتلئال    .15

 ( 0.05كقل )مستلي معلاليل 

الديموجرافيية )السين الفرض الثاني: توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين عينة الدراسة وفقياً للعواميل  

والحاليية الاجتماعييية والمسييتوي التعليمييي والمسييتوى الاقتصييادي( فييي درجيية الاشييباع لييديهم نتيجيية 

 الاستخدام.

 .يلجد فراق ذات دلاال إبص الل بل  يللال ااد ائل افق ً الد ال الاجتم يلل ف  د جل الاشب   .16

 .يلجد فراق ذات دلاال إبص الل بل  يللال ااد ائل افق ً المستلي ااتعللم  ف  د جل الاشب   .17

 .يدم معلاليل اايراق بل  اامبدلث ت بدسب االاا ق ااجغراف  ف  مجمل د جل الاشب    .18

 .يدم معلاليل اايراق بل  اامبدلث ت بدسب ااس  ف  مجمل د جل الاشب   .19

 يدم معلاليل اايراق بل  اامبدلث ت بدسب اامستلي الاقتص دي ف  مجمل د جل الاشب    .20

مجمل   في  الاقتصادي  والمستوى  الاجتماعية  للحالة  وفقاً  الدراسة  عينة  بين  الفروق  مصدر  ولاختبار 

بعدي   اختبار  بءجراء  الباحثة  قامت  نتيجة الاستخدام،  لديهم  الاشباع    LSDبطريقة    PostHocدرجة 

 والذي أسفر عن النتائج التي يعرض لها الجدول التالي:

 الاجتماعية أولاً فيما يخص متغير الحالة 

اذاك 12.60معلاليل اايراق بل  اامجمليل كيزب ااامجمليل ك ملل بلص بلغ اايرق بل  اامتلئال    .21

 ( 0.05بدلاال إبص الل كقل )مستلي معلاليل 

 10.87معلاليل اايراق بل  اامجمليل متزاجل ااامجمليل ك ملل بلص بلغ اايرق بل  اامتلئال    .22

 ( 0.05اذاك بدلاال إبص الل كقل )مستلي معلاليل  

 فيما يخص متغير الدرجة التعليمية  

معلاليل اايراق بل  اامجمليل ط ابل ااامجمليل ب  لل يلنى ماذنل متلئنف بلنص بلنغ ااينرق بنل   .23

 (0.05اذاك بدلاال إبص الل كقل )مستلي معلاليل 10.07اامتلئال  

ماذنل جن مع  معلاليل اايراق بل  اامجمليل ب  لل يلى ماذل متلئف ااامجملينل ب  نلل يلنى  .24

 (0.05اذاك بدلاال إبص الل كقل )مستلي معلاليل  9.947-بلص بلغ اايرق بل  اامتلئال  
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معلاليل اايراق بل  اامجمليل ب  لل يلى ماذل متلئنف ااامجملينل ب  نلل يلنى د ائن ت يللن   .25

 (0.05اذاك بدلاال إبص الل كقل )مستلي معلاليل  6.480-بلص بلغ اايرق بل  اامتلئال  

معلاليل اايراق بل  اامجمليل ب  لل يلى ماذل ج مع  ااامجملينل ب  نلل يلنى د ائن ت يللن    .26

 (0.05اذاك بدلاال إبص الل كقل )مستلي معلاليل  3.467بلص بلغ اايرق بل  اامتلئال  

 ايدم معلاليل ب ق  اامجملي ت  .27

مسنتلي الاشنب   يلجد يلاقل ا يب طلل داال ابص ال  بل  معدل الائتمدام ابنل   دل ااير  اار اص  .28

 اامتدقق ادي اامركة اامصريل م  ائتمدامه  لانستجرام

 دل ااير  اارابع اايرص اارابع يلجد يلاقل ا يب طلل داال ابصن ال ً بنل  معندل الائنتمدام ابنل   .29

 داافع ائتمدامه  اه  
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